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EL MIRADOR DE BARCELONA UN MODEL DE NEGOCI D’EXIT

Creix la capacitat
d’atraccio de la ciutat

Fires, congressos i esdeveniments garanteixen
més del 40% del turisme que rep Barcelona

ENRIC TINTORE
Barcelona

El model de ciutat de fires, con-
gressos i grans esdeveniments in-
ternacionals desenvolupat per
Barcelona amb gran éxit en els til-
tims anys és un motor d’activitat
que encara té molt potencial per
créixer i per aportar més volum
de negoci i de creacio d’ocupacid
a multiples sectors ciutadans.
Aquesta és la principal conclusid
de la nova edicié d’El Mirador,
organitzat per La Vanguardia, i
que s’ha celebrat aquesta setma-
na a I'hotel Alma de Barcelona.

El Mirador ha comptat amb la
participacié de Maria Abellanet,
consellera delegada del Grup
CETT; Agustin Corddn, director
general de Fira de Barcelona i vi-
cepresident de la Mobile World
Capital Barcelona; Sebastidn Gui-
gues, director de Marqueting de
Seat Espanya; Enrique Lacalle,
president del Salé de I'Automo-
bil, del Barcelona Meeting Point
i del Sald Internacional de la Lo-
gistica i la Manutencid; Pino Sa-
gliocco, president de Live Nati-
on Barcelona-Spain; Joan Torre-
lla i René, director de Turisme i
Esdeveniments de I'Ajuntament
de Barcelona, i Jordi William
Carnes, director general de Tu-
risme de Barcelona.

De cara al futur immediat, el
missatge d’optimisme sobre la ca-
pacitat d'atraccid de Barcelona
com a capital de fires, congres-
sos i grans esdeveniments esta
justificat, ja que es disposa, avui
dia, d’'una cartera de comandes
potent, en concret més de 223
nous esdeveniments confirmats
fins al 2021, segons anuncia
Jordi William Carnes. Aixd és
molt important per a I'economia
barcelonina si es té en compte
que el 40% del total dels visi-
tants que registra la ciutat ve per
assistir i participar en fires, con-
gressos o esdeveniments. En el
seu conjunt, el turisme a Bareelo-
na, inclos el d’aquest sector, re-
presenta entre el 10% i el 12% del
producte interior brut de la ciu-
tat, apunta Joan Torrella.

Barcelona és ja la tercera ciu-
tat del mon en celebracio de reu-
nions internacionals, després de
Viena i Paris. Agustin Cordon as-
senyala que Barcelona, davant la
gran demanda que rep per orga-
nitzar esdeveniments, ha d’apos-
tar per les millors ofertes. “Barce-
lona és gairebé cada dia capital
d’alguna cosa! L'aposta hauria
de ser per la qualitat. No hem
d’entrar en guerres de preus, si-
nd defensar la qualitat de Barce-
lona i el valor de la marca”.

Del mateix criteri és Jordi Wil-
liam Carnes. “Ens focalitzem en
els grans esdeveniments -diu-,
pero la dada total de visitants
també ve donada per petits es-
deveniments, de cent, cinc-cen-

tes o mil persones. La suma
d’aquests petits esdeveniments
ajuda que també tinguem un im-
pacte global tan important”.

Pino Sagliocco diu que “Bar-
celona ha d’evitar una massifica-
ci6 d’esdeveniments. L'ideal és
fer una Barcelona que inspiri
amb esdeveniments tinics i acon-
seguir que el mon vegi que Bar-
celona es diferent de la resta de
ciutats”.

En aquest sentit, explica que
Barcelona ha aconseguit ser
aquest any la nova seu del Hard
Rock Festival. “El festival se'n va
anar de Londres i van demanar
d’acollir-lo Paris, Berlin, Roma...
Pero Barcelona té un atractiu es-
pecial, gairebé magic. Se celebra-

BONES PERSPECTIVES

Per als propers cince
anys, la ciutat té
compromesos més

de 200 esdeveniments

BENEFICI COL-LECTIU

La complicitat entre
tots els sectors és clau
per a I'éxit del model
Barcelona

DIVERSIFICACIO

A més de fires i
congressos és fan
més de 150 festivals
musicals a I'any

NOVA FASE

L’aposta actual passa
per seleccionar els
esdeveniments de
més qualitat i prestigi

ra entre el 24 i 25 de juliol, més
enlla del Port Forum, per donar
una imatge de ciutat oberta al
mar. Un altre esdeveniment que
hem aconseguit és el Barcelona
Beach Festival”,

Joan Torrella destaca també
la importancia del turisme de fes-
tivals musicals i la gran projeccié
que donen a la ciutat, aixi com el
d’esdeveniments esportius. “A
Barcelona s’organitzen 150 festi-
vals per any i almenys dos, el S6-
nar i el Primavera Sound, son co-
neguts a tot el mén”.

Enrique Lacalle destaca la re-
cerca permanent de noves fires i
congressos com la clau de I'éxit
de Barcelona. “Al principi Ma-
drid va copiar el model Barcelo-
na i li va funcionar, ja que en una
época de bonanga economica la
capital espanyola tira molt. Perd
en época de crisi, nosaltres sor-
tim fora a buscar el negoci... Ara

la gent no ve, hi ha que que anar
a buscar-la pel mon i aixo Barce-
lona sempre ha sabut fer-ho
molt bé. Daltres no”.

Maria Abellanet adverteix so-
bre la necessitat de créixer que
té Barcelona, com evidencia la
contencio en el nombre de reuni-
ons i de pernoctacions hoteleres
durant els anys de la crisi que ha
coincidit, per contra, amb un aug-
ment del 38% de les places hote-
leres de la ciutat.

Maria Abellanet ressalta la
professionalitat del sector turis-
tic i la capacitat d'organitzacio
de grans esdeveniments, tant
dels més professionals (associa-
tius, corporatius, d’empresa)
com els vinculats a la cultura, la
musica, l'esport, en els quals Bar-
celona també esta assolint un pa-
per molt destacat. El futur ha de
ser créixer, i el fet de comptar
amb persones innovadores, crea-
tives, preparades i professionals
és una garantia d’éxit”. Sobre ai-
x0 apunta que “per I'experiéncia
ialguns dels centres de formacid
que acull, com el CETT-UB, Bar-
celona pot aspirar a ser també ca-
pital del Coneixement Turistic”.

“En els ultims set o vuit anys
~diu Agusti Cordon-, Barcelona
ha anat guanyant més posicions i
capacitat d’organitzar esdeveni-
ments molt complexos. El Mobi-
le World Congress és un gran
exemple, aixi com també els es-
deveniments meédies i tecnolo-
gics que se celebren. Aixo es deu
aun factor fonamental: Ia compli-
citat entre tots els agents per re-
colzar i col-laborar en els grans
projectes que beneficien la ciu-
tat i els seus ciutadans. 1 aqui in-
cloc hotelers, taxistes, restaura-
dors, la mateixa ciutat de Barce-
lona, les diferents administraci-
ons que interactuen, la Fira... Per
fer coses grans i de gran valor,
sempre que existeixi aquesta
complicitat, si ens posem tots
d’acord, Barcelona podra compe-
tir amb eéxit amb les ciutats del
mon que saben que la captacié
d’esdeveniments constitueix una
font de rigquesa”.

Enrique Lacalle afegeix que
quan a Barcelona “tothom treba-
lla en la mateixa direccio s'acon-
segueixen tots els objectius. Els
millors exemples son els Joes
Olimpies i el Mobile World Con-
gress. El que cal fer és cuidar Bar-
celona i continuar en la mateixa
linia, que és la bona”.

De cara al futur Enrique La-
calle veu dos perills, “Un, la poli-
tica i el resultat de les proximes
cites electorals, perqué no po-
dem canviar el que tant ha costat
de construir: Pextraordinaria
marca Barcelona i el seu prestigi
internacional. L’altre perill és el
desanim ciutada que es pot pro-
duir si el Mobile World Con-
gress no continués més enlla del
2018, quan acaba el contracte,

El Mobile World Aquest any s’han
Congress ha reunit afegit uns 7.000
2.000 expositors assistents al congrés
En milers d’expositors En milers d'assistents
2005 07 09 11 13 2015 2005 07 039 11 13 15
93,0
2,0
18 725
1,7 72,5
Ak 67,0
1,4
13 52,0 55,0 60,0
1,1 SL0 470 490
0,9
34,9
0,6

FONT: Mabile World Congress 2015 | Observatori de Barcelona
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7. Enrique Lacalle
President BMP i SiL

Tres anys. Barcelona
sera seu de |a Mobile
Warld Capital fins al 2018,
amb I'atractiu del MWC

Presideix Barcelona
Meeting Point i els
salons de la Logistica
i de I’Automabbil

“Quan a la ciutat
de Barcelona
tothom treballa
en la mateixa
direccio
s’aconsegueixen
tots els objectius

1. Sebastidn Guigues
Seat

Director de
marqueting de Seat,
empresa que aposta
per Barcelona

“Les empreses
catalanes hauri-
en d’aprofitar
més els grans es-
deveniments de
Barcelona per
explorar noves
oportunitats”

2. Maria Abellanet
Grup CETT

Consellera delegada
del Grup CETT, cam-
pus universitari de

formacid en turisme

“Barcelona pot
aspirar a ser capi-
tal del coneixe-
ment turistic per
la professionali-
tat del sector i
pels seus centres
de formacio”

3. J. William Carnes
Turisme de Barcelona

Director general del
patronat pablic-privat
que impulsa el fo-
ment del turisme

“Ens focalitzem
en els grans esde-
veniments, pero
els petits { mit-
Jans son igual-
ment importants
pergué també hi
sumen”

4. Pino Sagliocco
Live Nation Barcelona

Organitza els proxims
Hard Rock Festival

i Barcelona Beach
Festival

“Proposo que Bar-
celona constituei-
xi un comite de
savis per promotu-
re, impulsar i co-
ordinar els grans
esdeveniments
ciutadans”

ANA JIMENEZ

5. Joan Torrella
Ajuntament

Director de Turisme
i Esdeveniments
del Ajuntament

de Barcelona

“El turisme a Bar-
celona, incloent-
hi fires, congres-
sos [ esdeveni-
ments, represen-
ta entre un 10% i
un 12% del PIB
de la ciutat”

que es pretenen”

6. Agusti Cordén
Fira de Barcelona

Director general de la
Fira i vicepresident de
la Mabile World Capi-
tal Barcelona

“El Mobile
World Congress
és el millor exem-
ple de la capaci-
tat de Barcelona
per organitzar
esdeveniments

de complexitat”

LUIS TATO

que confiem en renovar. Per aixo
-afegeix- penso que hem de po-
tenciar molt més les nostres pro-
pies fires, continuar amb la capta-
cid de grans esdeveniments inter-
nacionals i exportar el nostre sa-
ber fer a tot el mon”.

Joan Torrella explica que cap-
tar un esdeveniment per a la ciu-
tat suposa una cosa molt valuosa,
que va més lluny dels ingressos
economics conerets del moment,
perqué implica captar no només
visitants, sind també talent, in-
versig, cultura i possibilitats de
negoci. Es un sistema de cadena
de generacid de valor, en el qual
participen les diferents instituci-
ons, i que configura un cercle vir-

tuds que també contribueix que
qualsevol esdeveniment funcio-
ni millor a Barcelona que en al-
tres ciutats i que, per aixo, gene-
ra també fidelitzacié”.

Agusti Cordén recorda que al
llarg de la historia les grans trans-
formacions de Barcelona s'han
produit després de grans esdeve-
niments, més enlla dels dies que
han durat, des de les exposicions
universals, els Jocs Olimpics, el
Forum de les Cultures o les ma-
teixes fires o congressos més des-
tacats. Després de cada esdeveni-
ment important FADN de la ciu-
tat es transforma i progressa”.

“El mateix succeeix —explica
Agusti Cordén- amb el Mabile

World Congress i la capitalitat
del mobil. Amb independéncia
que continui més enlla del 2018,
el fet és que ja estd transformant
Barcelona en un nueli tecnolo-
gic, en una oportunitat per atreu-
re emprenedors, empreses di-
gitals, fons de capital, amb una
visio multidisciplinaria i multi-
sectorial. Tot aixd ens déna
I'oportunitat de fer un gran pas
endavant com a ciutat -en
aquest cas a través de la tecnolo-
gia—, com ha passat en altres eta-
pes de la historia”.

Sebastidn Guigues anima les
empreses catalanes a aprofitar
més els salons internacionals
que se celebren a Barcelona, per

introduir-se i explorar noves
oportunitats. Per a Seat —assenya-
la—, la ciutat és al centre de totes
les seves estratégies i aqui cele-
brem la gran majoria de les nos-
tres activitats, des del llanga-
ment de nous models, amb pre-
séncia de premsa de tot el mon,
fins a les propies reunions inter-
nacionals. S6n també molts els fa-
bricants d’automobils que trien
Barcelona per filmar els seus
anuncis i aixo és un altre reflex
dels molts al-licients que té la ciu-
tat, que es revela com una aposta
guanyadora”.e

VEGEU EL VIDEO DEL DEBAT DE
‘EL MIRADOR' CLICLANT:
http://goo.gl/IpocRV




